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Corsa, gioco e condizioni di salute
Il business di cani e gatti connessi
per contrastare lo smarrimento

La crescita di Kippy, pmi fondata
cinque anni fa agli albori del boom
del pet werable: i dispositivi digitali

indossabili muoveranno affari

da 3,2 miliardi entro il 2024

Luca Balzarotti
MILANO

N MILIONE DI EURO
per conquistare un mer-
cato potenziale che solo
nell’'Unione  Europea
conta 140 milioni di animali do-
mestici. Non ci sono piu dubbi:
la campagna di raccolta fondi
(crowdfunding) lanciata dalla mi-
lanese Kippy sulla piattaforma
Mamacrowd.com si chiudera pri-
ma di quanto previsto (9 settem-
bre), visto che in dieci giorni gli
investitori hanno gia messo sul ta-
volo 600mila euro. Un segno (an-
che questo) di quanto stia cre-
scendo il settore del pet wearable, i
dispositivi digitali indossabili da-
gli animali domestici. Funziona-
no come i “nostri” orologi con-
nessi agli smartphone, che ci di-
cono tutto o quasi di quello che
facciamo nella giornata: i chilo-
metri percorsi, le ore dedicate al-
losport, le calorie bruciate, le pul-
sazioni e il tempo dedicato al son-
no oltre ad avvisarci a ogni email,
whatsapp e telefonata ricevuta.

CANI E GATTI potranno contare
(&1l caso di dirlo) sulla stessa tec-
nologia: secondo le ultime stime

I'Tot - Internet delle cose - per il
benessere e la sicurezza degli ani-
mali domestici muovera un giro
d’affari da 3,2 miliardi di euro da
qui a cinque anni. Numeri che
non sono sfuggiti a Simone San-
giorgi e Marco Brunetti, pionieri
del settore visto che hanno inve-
stito nel digitale per i quattrozam-
pe agli albori del boom fondando
nel 2014 la startup Kippy. Oggi
sono pronti a portare sul mercato
Kippy EVO, il pet tracker piu
avanzato al mondo che sfrutta
I'innovativa tecnologia nata da
tre anni di studi in collaborazio-
ne con I'Universita di Bologna e
con il Dipartimento di Medicina
Veterinaria dell’Universita di Mi-
lano. Il mix di sistemi di localizza-
zione avanzati e di algoritmi per-
mette ai proprietari di essere sem-
pre connessi con il proprio ani-
male ricevendo in tempo reale
consigli su come migliorare la sa-
lute del cane o del gatto in base
alle sue necessita e al comporta-
mento tracciato con I’activity mo-
nitor. L app installata sullo smart-
phone ne fotografa I’attivita, loca-
lizza in tempo reale la posizione e
verifica corsa, sonno, gioco. E ag-
giorna bisogni e condizioni di sa-
lute.
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SECONDO | DATI Assalco-Zoo-
mark 2019, solo nell’'Unione Eu-
ropea sono registrati circa 140 mi-
lioni di cani e gatti e ogni anno 7
milioni di animali domestici si
perde: oltre il 18% di questi non
viene piu ritrovato. «Kippy nasce
proprio con I'obiettivo di risolve-
re questo problema, fornendo ai
proprietari di cani e gatti uno
strumento in grado di localizzare
e monitorare le attivita del pro-
prio animale», spiega Simone
Sangiorgi, fondatore e ceo della
pmi milanese.

«IL NOSTRO PRODOTTO con il
tempo si & evoluto, fornendo nuo-
ve funzioni per il benessere degli
animali. Per i prossimi anni ci sia-
mo posti un obiettivo chiaro e

ambizioso: creare il primo “pet
smartphone” al mondo, uno
smartphone pensato per gli ani-
mali domestici, che migliori il lo-
ro benessere e la serenita dei loro
proprietari. I risultati positivi rag-
giunti sinora sono un chiaro se-
gnale di fiducia da parte degli in-
vestitori che credono nelle poten-
zialita di sviluppo di Kippy». Nel
2018, ’'azienda ha venduto 70mi-
la pezzi in 15 Paesi europei, rag-
giunti tramite e-commerce, part-
nership con grandi gruppi inter-
nazionali, retail (3mila punti ven-
dita attiviti in Europa).

IL FATTURATO ¢ arrivato a 34
milioni (+95% rispetto al 2017) e
la previsione e di raggiungere 7
milioni di ricavi entro il prossi-
mo anno. Sono cresciute anche le
attivazioni dei servizi in abbona-
mento (+369% rispetto 2017),
con 17mila utenti attivi e I’obietti-
vo di superare i 300mila abbonati
entro il 2023.

«La campagna di crowdfunding

ci aiutera a raccogliere i fondi ne-
cessari per sviluppare ulterior-
mente il prodotto, lanciare il Kip-
py Cat ideato appositamente per i
gatti e sviluppare ulteriormente
I'e-commerce per la distribuzio-
ne retail di Kippy — aggiunge
Marco Brunetti, fondatore e ceo
—. Il settore pet wearable & in forte
ascesa. In questo contesto, il no-
stro obiettivo & ottenere le risorse
necessarie per portare il team a
un nuovo livello di sviluppo, ac-
compagnando Kippy nell’evolu-
zione dastartup ad azienda per di-
ventare sempre pill competitivi
in Italia e nel mondo».
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