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Kippy, la campagna su M amacrowd vola.
Nuovo obiettivo fissato a 1 milione

Il primo “pet smartphone” € giain venditain 30 Paesi. Consente di monitorare laposizioneele
abitudini di cani e gatti: per tenerli sani e a sicuro Probabilmente nessuna azienda sviluppera mai
un dispositivo che faccia parlare un cane come Dug, quello del film Pixar “Up”: Kippy Evo, pero,
esiste giaed € ladimostrazione che la tecnol ogia puo raccontarci molto del nostro amico
guattrozampe. Soprattutto quando lo perdiamo di vista e vogliamo tenerlo a sicuro.

La campagna su Mamacrowd

In Europain soli 5 paesi vivono 315 milioni di cani e gatti e ne sono ad oggi registrati 140
milioni: ogni anno 7 milioni si smarriscono e oltreil 18% non viene piu ritrovato. Partendo da
questi dati I'italiana Kippy, nataa Milano nel 2014, ha sviluppato prodotti 10T di localizzazione e
monitoraggio degli animali domestici : e poi evolvendoli ulteriormente per fornire ai proprietari
innumerevoli altre utili informazioni sul loro comportamento e stato di salute. Creando quello che
I’ azienda chiamaiil primo “pet smartphone” al mondo.

E per lasua semplicitadi utilizzo eil continuo miglioramento dei dispositivi che Kippy hagia
venduto 70mila pezzi nel 2018 in 15 paesi europei (con 17mila utenti attivi) e puntaa 7 milioni di
euro di ricavi entro il 2020 : e orasi mette in gioco anche in una nuova campagnadi equity
crowdfunding su Mamacrowd, che dal 20 giugno ad oggi ha gia superato i 600 mila euro di
adesioni eresterain raccoltafino a settembre. La campagna, aperta con un investimento minimo
pari a497,57 euro, prevede ancheil diritto di liquidation preference a tutte le categorie di quote
offerte sul portale: in caso di exit, i proventi saranno prioritariamente ripartiti trai soci che hanno
sottoscritto le quote di Kippy emesse in relazione all’ aumento di capitale oggetto dell’ offerta su
Mamacrowd.

“Lacampagnadi crowdfunding ci aiuteraaraccoglierei fondi necessari per sviluppare
ulteriormente il prodotto, lanciare il Kippy Cat, un prodotto ideato appositamente per i gatti, e
sviluppare ulteriormente I’ e-commerce per la distribuzione retail di Kippy” ha spiegato Marco
Brunetti, Founder & CEO di Kippy. “Il settore pet wearable € in forte ascesae s stima
raggiungerai 3,2 miliardi di euro entro il 2024. In questo contesto, il nostro obiettivo é quello di
ottenere le risorse necessarie per portare il team ad un nuovo livello di sviluppo, accompagnando
Kippy nell’ evoluzione da startup ad azienda per diventare sempre pit competitivi in Italiae nel
mondo”.

Oggi Kippy distribuisce in 30 Paesi attraverso I’ attivita di e-commerce (sul sito www.kippy.eu e
attraverso Amazon), partnership con grandi operatori (\V odafone, Europ Assistance ecc) e retail
(catene pet shop, telco store) con oltre 3.000 punti vendita attivi in Europa.
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